濮阳市市场监督管理局

新闻发布和新闻发言人管理暂行办法
第一章  总  则

第一条  为规范市市场监管局(以下简称市局)新闻发布、新闻发言人管理工作，及时准确地宣传党和国家以及省委省政府、市委市政府的决策部署，进一步提升舆论引导能力和水平，根据市委市政府和省市场监管局对新闻宣传工作的有关要求，按照积极推进政府信息公开、回应社会关切、提升政府公信力的要求，结合我市市场监管工作实际，制定本制度。

第二条  本办法所称新闻发布，是指采取公开方式，通过报刊、广播、电视、政务网站、微博微信等新媒体、出版物、对外宣传品等载体开展信息发布的活动。

第三条  新闻发布工作应当按照“牢记使命、守正创新，不断推动新闻宣传工作强起来”的总体要求，坚持正面宣传，不断提高质量和水平，把握好时、度、效，增强影响力、吸引力、感染力，并遵循以下工作原则：

(一)坚持党的领导，服从市局党组指挥。

(二)坚持围绕市局中心工作，服务市场监管大局。

(三)坚持预防为主、及时主动、准确高效、归口管理。

(四)坚持反应快、数字准、情况明、责任清、作风正的基本要求。

(五)坚持依法公开、严格保密。

第四条  市局新闻发布和新闻发言人管理工作在市局党组领导下，由新闻宣传科归口管理并负责组织协调和具体实施。市局各科室(单位)协助做好相关工作。

第五条  新闻发布应严格履行审批程序，由市局主要领导或党组会议确定。

第六条  各县(区)市场监管部门应当参照本制度，建立健全本单位新闻发布工作制度，并接受市局工作指导共同做好全市市场监管新闻发布工作。

第二章  新闻发言人职责
第七条  根据市政府新闻办公室有关要求，建立市局新闻发言人工作梯队，并对相关类型新闻发言人职责规定如下：

（一）第一新闻发言人:市局主要领导是市局第一新闻发言人，负责对市局重大工作部署、重大突发事件应对处置等重要工作事项开展新闻发布。

（二）专职新闻发言人:由市局主管新闻宣传工作的局领导担任，根据市局主要领导委托，负责对市局有较大影响的工作事项进行新闻发布，对有关新闻发布材料进行审核。

（三）日常新闻发言人:由市局新闻宣传科负责人担任，根据市局领导安排，负责对市局一般日常工作事项开展新闻发布并做好新闻媒体日常采访组织协调工作。

（四）新闻宣传科:负责做好同市委、市政府有关部门和新闻媒体的工作协调，负责对新闻发布材料进行初审和新闻发布选题策划、组织实施、效果评价、材料归档等工作，统筹协调和策划开展信息发布、媒体采访、舆情研判、口径拟定等工作。

市局其他科室负责人必要时也可由市局主要领导授权以新闻发言人身份对外发布新闻。市局各直属单位根据需要设立本单位新闻发言人的，应报新闻宣传科备案。

第八条  市局新闻发言人应当具有较强的政治敏锐性和大局意识，较高的政策理论水平和应急处置能力，熟悉市局业务工作，了解和掌握一定的新闻宣传专业知识。

第九条  新闻发言人应参加重要会议、阅读重要文件。可向市局主要领导建议开展信息发布活动的时机、内容、形式和人选。  

第十条  市局新闻发言人的主要职责包括:

（一）主持市局新闻发布会。

（二）负责市局对外发布新闻或发表谈话、声明、口径等重要信息。

（三）代表市局接受记者采访，回答记者提问。

（四）指导，协调市局新闻发布的筹备和组织实施工作。

（五）审定或审核市局新闻发布工作方案、相关新闻发布稿件和答问口径等。

第十一条  市局机关各科室、直属各单位是新闻宣传工作的第一责任主体，其主要负责同志是本科室(单位)新闻宣传工作的第一责任人;应指定一名科级领导负责本科室(单位)的新闻宣传工作、一名工作人员为本科室(单位)的新闻宣传工作联络员，负责协调处理涉及本科室(单位)新闻发布相关事宜。

第三章  新闻发布组织管理

第十二条  为保障市局重要信息定期有序发布，市局建立例行新闻发布制度，利用新闻发布会、组织记者采访、答记者问、网上访谈等多种形式发布信息，及时发布权威信息，正确引导社会舆论。

市局每年举办的例行新闻发布会不少于4场，原则上每季度中期举行一次。

第十三条  市局机关各科室(单位)应根据年度工作计划安排，确定本科室(单位)新闻发布重点，报新闻宣传科备案。各直属单位年度计划中拟由市局组织的新闻发布活动，应报新闻宣传科备案。

第十四条  对涉及市场监管领域的具有重大国内外、省内外、市内外影响的紧急突发事件，市局新闻宣传科会同相关单位按照市局党组的统一部署，及时组织开展突发事件的媒体应对工作，包括视情况设立不同层级的媒体应对工作机制，及时组织新闻发布会和开展舆情搜集等工作。

第十五条  市局领导以及新闻发言人和相关科室(单位)负责人应积极参加市政府新闻办公室举行的新闻发布会。市局主要领导原则上每年应出席一次市政府新闻办公室新闻发布会，新闻发言人或相关负责人至少每季度出席一次。

第十六条  建立新闻发布培训工作常态化机制，定期组织开展面向新闻发言人、新闻宣传工作人员、政务微博微信等相关人员的专业培训，不断提高相关人员的政策把握能力、舆情研判能力、解疑释惑能力和回应引导能力。

第四章  新闻发布的类别、程序

第十七条  新闻发布的内容、形式参照市局《新闻宣传工作管理办法》而定。

第十八条  根据召开主体不同，新闻发布会分为以下三个类别:

（一）市政府新闻办公室组织召开的新闻发布会。由市政府新闻办公室指派人员主持，市局领导、新闻发言人或者业务科室(单位)负责人出席发布。

主要发布具有重大社会影响、媒体高度关注的涉及我市市场监管重大事件的相关内容;媒体吹风会主要是通报和解读市政府、市局新出台的涉及市场监管领域的重大政策措施，介绍相关背景和基本内容。

（二）市局自主召开的新闻发布会。报请市政府新闻办公室同意后，由专职新闻发言人或日常新闻发言人实施发布，也可由专职新闻发言人或日常新闻发言人主持，由市局分管领导或者有关科室负责入发布。

主要发布具有一定社会影响、媒体和公众较为关注的重要事件，具有特殊影响的重点事件和热点问题，以及涉及我市市场监管工作的重要规范性文件的宣传解读或相关政策措施的解释说明。

（三）市局联合其他部门召开的新闻发布会，市局牵头召开的联合新闻发布会，由市局专职新闻发言人主持，市局分管领导或者有关科室负责人发布;市局参与配合其他部门召开的新闻发布会，由市局专职新闻发言人或其委派指定相关人员参与发布发布主题及内容由市局会商其他部门确定。

第十九条  市局自主召开的新闻发布会、发布新闻通稿、举办在线访谈等新闻发布活动，按照以下程序进行：

（一）主题策划与审定。新闻发布主题可以由市局党组决定，市局领导、相关科室(单位)提出。相关科室会同新闻宣传科共同策划组织。

市局科室(单位)拟召开新闻发布会的，或通过其他途径发布新闻信息，由相关科室(单位)提出申请，填写《新闻发布审批单》确定发布主题、发布时间、发布人、发布方式、拟发布媒体范围等，经科室(单位)主要负责人同意，由新闻宣传科审定后组织实施。涉及全局性、全系统重大敏感问题的，应报市局分管领导审核，必要时报市局主要领导审批。

重大发布事项、重大敏感选题必须报请市局主要领导或党组会研究同意，必要时报市委、市政府或省市场监管局审定。

（二）发布会材料准备与审批。新闻发布会材料包括主持词发布词、答记者问材料和新闻通稿等。

发布主题仅涉及一个科室的新闻发布会，发布材料由主题涉及的科室负责起草;涉及多个科室的新闻发布会，由新闻宣传科牵头，与相关科室共同准备。

市局相关科室应在新闻发布会举办10个工作日前，将起草的新闻发布会材料经保密审查，并经分管局领导审签后报新闻宣传科。经新闻宣传科形式整理后，于新闻发布会召开7个工作日前报市局分管领导审核，市局主要领导审批。

（三）申请与实施。新闻宣传科根据发布主题，确定新闻发布会类别、形式;主办科室(单位)应于新闻发布会举办5个工作日前，将相关材料报市政府新闻办公室审批(备案)。审批(备案)材料包括新闻发布会申请、发布词主持词、答记者问等材料。

根据市政府新闻办公室确定的新闻发布会时间和形式，由新闻宣传科会商市局新闻发言人、有关科室，根据需要做好新闻媒体邀请、安排发布地点、新闻发布会实施等工作。

（四）效果评估和材料归档。新闻宣传科负责对新闻发布会举办情况和发布效果进行评估，并根据评估结果和舆情进展，及时调整新闻发布和政策解读方式，正面引导舆论。

发布会结束后，主办科室负责将发布情况和记者问答等以简报形式向市局领导汇报，将新闻发布会的文字、图片和主要媒体相关报道存档，并按市政府新闻办公室规定报送相关新闻发布材料。

第二十条  对市场监管突发事件的新闻发布，严格按照《中华人民共和国突发事件应对法》(主席令第69号)、《突发公共事件新闻报道应急办法》(中办发〔2008]22号)、《省委办公厅、省政府办公厅关于加强突发公共事件新闻报道和舆论热点引导工作的意见》(厅文〔2009)49号)、《河南省突发事件预警信息发布运行管理办法(试行)》(豫政办2016138号)及市委市政府有关文件等有关规定执行。

第五章  附则
第二十一条  新闻发布工作要严格执行国家、省、市相关工作纪律、保密规定。对造成不良影响和后果的，对相关单位和个人实施严格的责任追究。

第二十二条  本办法适用于市局机关各科室和直属各单位，各县(区)市场监管局应参照本制度，结合本地、本单位实际例定相关制度。

第二十三条  本办法由市局新闻宣传科负责解释。

第二十四条  本办法自印发之日起施行。



